
LogoImage not found or type unknown

Masan đạt gần 400 tỷ đồng lợi nhuận trong quý I
08:01 23/04/2025 
Tác giả: Đang cập nhật

Đây là tín hiệu tích cực đầu tiên cho thấy đà tăng trưởng bền vững, đồng thời mở ra cơ 

hội hoàn thành kế hoạch lợi nhuận cả năm mà doanh nghiệp đề ra.

Động lực tăng trưởng đến từ sự phục hồi rõ rệt của mảng tiêu dùng, bán lẻ. Trong đó, Masan

Consumer, WinCommerce và Masan MEATLife đều ghi nhận những kết quả tích cực. Trong quý

I/2025, mảng hàng tiêu dùng nhanh (FMCG) của Masan - Masan Consumer (Mã chứng khoán: MCH)

tiếp tục duy trì đà tăng trưởng ấn tượng. Doanh thu ước đạt gần 7.500 tỷ đồng, tăng gần 14% so

với cùng kỳ năm trước. Đặc biệt, EBIT (lợi nhuận hoạt động) dự kiến đạt hơn 1.700 tỷ đồng, tăng

gần 14% so với cùng kỳ.

Tăng trưởng này phản ánh sức mạnh thương hiệu của Masan Consumer trong các ngành hàng

thiết yếu như gia vị, thực phẩm tiện lợi, đồ uống. Doanh thu thị trường quốc tế ước tăng mạnh

73,2% so với cùng kỳ, dẫn dắt bởi thị trường Trung Quốc, Nhật Bản, Hàn Quốc và Đông Nam Á. Thị

trường Mỹ vẫn chiếm dưới 1% doanh thu của Masan Consumer. Sự phục hồi tiêu dùng nội địa và

chiến lược cao cấp hóa, triển khai các đổi mới xuyên suốt các ngành hàng chủ chốt đã góp phần

củng cố vị thế của Masan Consumer trong thị trường FMCG đầy cạnh tranh.

Đáng chú ý, mới đây Masan Consumer cũng công bố tài liệu hợp đại hội đồng cổ đông, qua đó,

trình cổ đông tạm ứng cổ tức năm 2025 với tỷ lệ tối đa 60% (6.000 đồng/cp). Trước đó, cổ tức năm

2024 đã được chi trả ở mức 9.500 đồng/cp, tương ứng tổng giá trị hơn 6.884 tỷ đồng. Về kế hoạch

niêm yết cổ phiếu trên HoSE, MCH cho biết nội dung này đã được triển khai từ năm 2024 và sẽ tiếp

tục thực hiện trong năm 2025. Cũng trong quý I, WinCommerce (WCM) – đơn vị vận hành chuỗi

bán lẻ WinMart/WiN/WinMart+ dự kiến sẽ đạt lợi nhuận sau thuế trước phân bổ cổ đông thiểu số

(NPAT Pre MI) dương trong quý I/2025. Đây là bước ngoặt quan trọng khi WCM đang dần chứng

minh hiệu quả vận hành sau thời gian tái cơ cấu và đầu tư chiến lược.
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Tính đến hết tháng 3/2025, WCM đã mở ròng 144 cửa hàng, tức trung bình gần 2 cửa hàng mỗi

ngày. Đáng chú ý, hơn 90% số cửa hàng mới nằm tại miền Bắc và miền Trung, là những khu vực

có mức độ thâm nhập thị trường cao nhưng cạnh tranh còn thấp, mang lại tiềm năng sinh lời tốt

hơn trong dài hạn. Với mục tiêu mở từ 400–700 cửa hàng trong năm 2025, WCM đang đi đúng lộ

trình và đóng góp tích cực vào sự phục hồi lợi nhuận của toàn Tập đoàn Masan.

Trong quý I/2025, doanh thu Masan, Masan MEATLife (“MML”)  dự kiến đạt 2.070 tỷ đồng, tăng

20,4% so với cùng kỳ. Quan trọng hơn, công ty tiếp tục có lãi, lợi nhuận sau thuế trước phân bổ cổ

đông thiểu số (NPAT Pre-MI) dự kiến đạt 116 tỷ đồng trong quý I, đánh dấu quý thứ ba liên tiếp

công ty mang về lợi nhuận.

Sự cải thiện đáng kể của MML đến từ giá heo hơi thuận lợi, giúp gia tăng biên lợi nhuận, cùng với

tỷ trọng sản phẩm thịt chế biến tăng, mang lại giá trị cao hơn trên mỗi đơn vị thành phẩm. Với

chiến lược đúng đắn, sự đổi mới không ngừng và nền tảng vững chắc, MML sẵn sàng bứt phá mạnh

mẽ hơn nữa, khẳng định vai trò tiên phong trong ngành thịt chế biến và hướng đến tăng trưởng

bền vững trong dài hạn.



Dự báo kết quả quý I/2025 cho thấy Masan đã và đang bước vào quỹ đạo tăng trưởng có lợi nhuận.

Mức tăng gần 4 lần của lợi nhuận NPAT Post -MI là minh chứng rõ nét cho nỗ lực tái cấu trúc, tối ưu

hóa vận hành và đầu tư chiến lược vào mảng kinh doanh tiêu dùng, bán lẻ của doanh nghiệp.

Trong bối cảnh “cơn bão” thuế quan ảnh hưởng đến thương mại toàn cầu, nhu cầu tiêu dùng nội

địa được nhận định sẽ là động lực quan trọng giúp duy trì đà tăng trưởng kinh tế. Hiện Chính phủ

đặt quyết tâm lớn và nỗ lực khai thông các nguồn lực để đạt mục tiêu tăng trưởng 8% trở lên trong

năm nay, qua đó tạo điều kiện cho thu nhập, chi tiêu của người dân được cải thiện, kéo theo nhu

cầu tiêu dùng và thúc đẩy sự bùng nổ của thị trường tiêu dùng, bán lẻ.

Việc các công ty thành viên chủ chốt đều ghi nhận doanh thu và lợi nhuận tăng trưởng bền vững

cho thấy Masan đang bước vào chu kỳ tăng trưởng mới, với sự dẫn dắt của mảng tiêu dùng, bán lẻ,

một trụ cột quan trọng của Masan nói riêng và nền kinh tế Việt Nam nói chung.
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