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Báo chí và doanh nghiệp luôn có sự gắn bó, đồng hành 
cùng phát triển
11:47 24/10/2024 
Tác giả: Đang cập nhật

Ngày 24/10/ tại Hà Nội, Liên đoàn Thương mại và Công nghiệp Việt Nam (VCCI) phối hợp 

với Bộ Thông tin và Truyền thông, Ban Tuyên giáo Trung ương và Hội Nhà báo Việt Nam 

đồng tổ chức Diễn đàn “Báo chí và Doanh nghiệp đồng hành vì Việt Nam phồn vinh, 

hạnh phúc” lần thứ hai - năm 2024. 

Tham dự diễn đàn có các đồng chí: Lê Quốc Minh, Ủy viên Trung ương Đảng, Tổng Biên tập Báo

Nhân Dân, Phó Trưởng Ban Tuyên giáo Trung ương, Chủ tịch Hội Nhà báo Việt Nam; Phan Xuân

Thủy, Phó Trưởng Ban Tuyên giáo Trung ương; Nguyễn Thanh Lâm, Thứ trưởng Bộ Thông tin và

Truyền thông, ông Phạm Tấn Công, Chủ tịch VCCI...

Ủy viên Trung ương Đảng, Tổng Biên tập Báo Nhân Dân, Phó Trưởng Ban Tuyên giáo Trung ương, 

Chủ tịch Hội Nhà báo Việt Nam Lê Quốc Minh phát biểu.



Diễn đàn năm nay có chủ đề “Nâng cao chất lượng thông tin về kinh tế và doanh nghiệp trên báo

chí” với sự tham dự của đại diện lãnh đạo các cơ quan quản lý báo chí, cơ quan báo chí, lãnh đạo

doanh nghiệp, hiệp hội doanh nghiệp; các chuyên gia kinh tế, luật sư, giảng viên và các phóng

viên, nhà báo… Đây là sự kiện thường niên nhằm thúc đẩy và tăng cường hiểu biết, hợp tác và hỗ

trợ phát triển giữa báo chí và doanh nghiệp. Diễn đàn hướng đến mục tiêu lớn nhất là đóng góp tối

đa vào sự phát triển chung của kinh tế - xã hội của đất nước.

Phát biểu khai mạc, Chủ tịch VCCI Phạm Tấn Công nhấn mạnh, môi trường truyền thông, báo chí

cũng là một phần của tổng thể môi trường kinh doanh tại Việt Nam. Một môi trường truyền thông,

báo chí lành mạnh, vừa truyền bá thông tin, kiến thức về kinh tế, về hoạt động doanh nghiệp, vừa

khích lệ, động viên tinh thần kinh doanh trong xã hội là yêu cầu then chốt, là nền tảng để thúc đẩy

sự phát triển của các doanh nghiệp, truyền cảm hứng kinh doanh trong xã hội, góp phần vào tăng

trưởng kinh tế đất nước.

Chủ tịch VCCI Phạm Tấn Công phát biểu khai mạc diễn đàn.

Theo Chủ tịch VCCI, “việc nâng cao chất lượng, hiệu quả thông tin, tuyên truyền báo chí về kinh tế,

về doanh nghiệp, doanh nhân, đảm bảo tính khách quan, trung thực sẽ góp phần khích lệ tinh thần

kinh doanh trong xã hội, hạn chế các hiện tượng tiêu cực và thông tin sai lệch, không chính xác



ảnh hưởng đến doanh nghiệp ... và có ý nghĩa quan trọng với cả hai phía doanh nghiệp và báo chí.

Cao hơn đó là  góp phần quan trọng vào việc kiến tạo môi trường kinh doanh thuận lợi, an toàn,

bình đẳng và xây dựng một nền báo chí hiện đại, chuyên nghiệp và nhân văn".

Quan hệ báo chí và doanh nghiệp là quan hệ vừa phản biện vừa tương hỗ gắn bó.

Phát biểu tại diễn đàn ông Lê Quốc Minh, Ủy viên Trung ương Đảng, Tổng Biên tập Báo Nhân Dân,

Phó Trưởng Ban Tuyên giáo Trung ương, Chủ tịch Hội Nhà báo Việt Nam đánh giá, thời gian qua,

báo chí có nhiều đóng góp cho sự phát triển của doanh nghiệp Việt Nam, là kênh phản ánh những

thông tin từ xã hội và người tiêu dùng trong nước với doanh nghiệp, góp phần giúp doanh nghiệp

nắm bắt thông tin thị trường đầy đủ, điều chỉnh chính sách kinh doanh và ra quyết định phù hợp.

Ở góc độ khác, báo chí đã và đang là cầu nối hiệu quả, kịp thời cho doanh nghiệp và nhà nước.

Thông qua các thông tin phản ánh trên báo chí, các cơ quan chức năng có thêm kênh thông tin

lắng nghe ý kiến của doanh nghiệp một cách kịp thời, toàn diện hơn.

Không chỉ là kênh tuyên truyền chính sách mới của nhà nước, báo chí với vai trò ghi nhận thông tin

doanh nghiệp cũng ngược trở lại trở thành là tiếng nói độc lập giúp doanh nghiệp phản hồi chính

sách, nói lên nguyện vọng và thực tế của mình. Với vai trò đó, báo chí đã và đang là kênh thông tin

hữu hiệu cho nền kinh tế, giúp chính sách của nhà nước theo kịp diễn biến của nền kinh tế hiệu

quả hơn.
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Các đại biểu tham dự diễn đàn

Theo ông Lê Quốc Minh, bên cạnh những thành tựu đã đạt được vẫn còn một số hạn chế, tồn tại

trong mối quan hệ này. Trong đó, nhiều bài báo về doanh nghiệp còn thiếu tính chuyên sâu, phân

tích sâu sắc về hoạt động kinh doanh của doanh nghiệp, dẫn đến thông tin về doanh nghiệp đến

thị trường không đầy đủ, đôi khi còn có sai lệch. Báo chí cũng chưa khai thác hết tiềm năng của

mình trong việc hỗ trợ doanh nghiệp, đặc biệt là các doanh nghiệp nhỏ và vừa.

"Việc xây dựng mối quan hệ hợp tác bền vững giữa báo chí và doanh nghiệp vẫn còn nhiều khó

khăn, gây ảnh hưởng đến hiệu quả của công tác thông tin, tuyên truyền. Trong khi đó, do có nhiều



cách thức khác để tiếp cận người dùng, không ít doanh nghiệp dần xem nhẹ vai trò của báo chí,

thậm chí “bỏ quên” báo chí trong các chiến dịch truyền thông thương hiệu. Thực tế, nếu báo chí

chính thống gặp khó khăn, bị suy yếu, chính doanh nghiệp sẽ bị ảnh hưởng không nhỏ", ông Lê

Quốc Minh cho biết.

Cần xây dựng mối quan hệ minh bạch và vững chắc

Phát biểu tại diễn đàn Báo chí và doanh nghiệp đồng hành vì Việt Nam phồn vinh, hạnh phúc năm

2024, ông Nguyễn Thanh Lâm, Thứ trưởng Bộ Thông tin và Truyền thông cho biết, theo số liệu

thống kê, lực lượng báo chí tại Việt Nam hiện nay có 806 cơ quan báo chí, lực lượng báo chí lớn

này đã góp phần tạo ra lượng tin tức khổng lồ với nội dung đa dạng, trong đó bao gồm cả các

thông tin kinh tế, doanh nghiệp.Báo chí trước, trong và sau này luôn là lực lượng thông tin chủ lực,

dòng thông tin chính định hướng xã hội; tham gia phục vụ xã hội, cung cấp thông tin và tri thức,

đồng thời tham gia vào quy trình ra quyết định của cá nhân và tổ chức.

Thứ trưởng Bộ Thông tin và Truyền thông cũng nhấn mạnh, với sự phát triển gần đây của truyền

thông xã hội đã mang đến nhiều lựa chọn khác cho việc quảng bá thương hiệu, lan tỏa thông tin,

tuy nhiên, dòng thông tin chủ lưu vẫn là báo chí. Tuy nhiên, từ nhiều năm nay, đội ngũ báo chí vừa

phải làm nhiệm vụ chính trị, sứ mệnh trong một tình hình kinh tế mỗi lúc một khó khăn khi mô

hình kinh doanh cũ của báo chí đang có nhiều thay đổi. Nhiều doanh nghiệp quy mô lớn chưa quan

tâm nhiều đến công tác truyền thông, hình ảnh doanh nghiệp, dẫn đến việc giao dịch giữa doanh

nghiệp và báo chí là những thương vụ đơn lẻ, từ đó làm giản tính hấp dẫn và hiệu quả. Trong khi

đó, có một bộ phận báo chí nhìn vấn đề theo hướng tiêu cực, tạo sức ép với doanh nghiệp, gây áp

lực lên các cơ quan quản lý quản lý phải tìm hiểu chi tiết, xử lý các thông tin sai sự thật, thiếu kiểm

chứng.



Thứ trưởng Bộ Thông tin và Truyền thông Nguyễn Thanh Lâm phát biểu.

Theo ông Lâm, bên cạnh những doanh nghiệp làm tốt quan hệ với báo chí và có tầm nhìn dài hạn,

vẫn còn nhiều doanh nghiệp chưa có sự quan tâm đầu tư đúng mức đầy đủ, thường nhắm đến lợi

ích nhóm trước mắt làm mối quan hệ báo chí – doanh nghiệp có nguy cơ lệch hướng và phức tạp.

Do đó, nếu như chỉ nghĩ báo chí là kênh quảng cáo sản phẩm dịch vụ, hai là sự phiền phức, thì mối

quan hệ này sẽ rất khập khiễng. Cả xã hội, cả thế giới đều cần truyền thông có trách nhiệm, việc

này một mình báo chí không thể làm được.

Thứ trưởng Bộ Thông tin và Truyền thông nhận định, để báo chí và doanh nghiệp cùng đồng hành

vì Việt Nam phồn vinh, hạnh phúc, các bên cần tìm ra giải pháp để xác định lại mối quan hệ báo

chí - doanh nghiệp trên nền tảng vững chắc hơn, minh bạch hơn để gia tăng kỳ vọng vào nhau

nhất là trước kỷ nguyên mới của đất nước với những cơ hội và điều kiện phát triển mới.



Báo chí và doanh nghiệp cần phối hợp để tăng cường trách nhiệm xã hội thông qua việc cùng hỗ

trợ đưa ra các sản phẩm dịch vụ tốt, trong đó dịch vụ cung cấp thông tin cũng là dịch vụ cần đầutư

đúng mức để có các sản phẩm chất lượng cao. Hai bên phải tìm kiếm sự thiếu hụt của nhau vàbù

lại cho nhau những giá trị bằng những phương thức hợp tác khác, không thể chỉ là mối quan hệ

“làm phiền đến nhau” hoặc “bên này nghĩ bên kia quan trọng hơn”. Ông Lâm nhấn mạnh.

Tại Diễn đàn, các đại biểu cùng nhau trao đổi, chia sẻ các vấn đề liên quan đến nâng cao chất

lượng, hiệu quả thông tin kinh tế, doanh nghiệp trên báo chí để thúc đẩy sự phát triển doanh

nghiệp, góp phần phát triển kinh tế đất nước. Đồng thời cùng nhau thảo luận về vai trò của báo chí

trong thông tin về nền kinh tế, doanh nghiệp và thu hút đầu tư; các giải pháp xây dựng mối quan

hệ hợp tác bền vững, tin cậy giữa báo chí và doanh nghiệp; nâng cao tính chính xác, khách quan,

kịp thời của thông tin kinh tế và doanh nghiệp trên báo chí; giải quyết vấn đề thông tin sai lệch,

bảo vệ quyền lợi của doanh nghiệp và báo chí...

Các đại biểu bấm nút khai trương giao diện mới cho Trang thông tin điện tử của Liên đoàn Thương 

mại và Công nghiệp Việt Nam.

Cũng trong khuôn khổ diễn đàn, các đại biểu đã bấm nút khai trương giao diện mới cho Trang

thông tin điện tử của Liên đoàn Thương mại và Công nghiệp Việt Nam; trao giải chương trình bình

chọn các tác phẩm báo chí viết về doanh nhân, doanh nghiệp và phát triển môi trường kinh doanh

bền vững, nhằm khích lệ, động viên những người làm báo đồng hành, chia sẻ trong xây dựng môi



trường kinh doanh thuận lợi cho sự phát triển của các doanh nghiệp và kinh tế đất nước.

Lan Chi

Link bài viết: https://nguoilambao.vn/public/bao-chi-va-doanh-nghiep-luon-co-su-gan-bo-dong-

hanh-cung-phat-trien
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