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Khởi động chiến dịch ‘made with care’ toàn cầu tại 5 
nhà bán lẻ hàng đầu Việt Nam
16:02 19/06/2022 
Tác giả: TTK

AEON, Winmart, BRG, MM Mega Market và Lotte được chọn là năm nhà bán lẻ cao cấp 

của Việt Nam để phân phối các sản phẩm F&B của New Zealand trong khuôn khổ chiến 

dịch ‘Made With Care’ của Cơ quan Thương mại và Phát triển Doanh nghiệp New 

Zealand (NZTE).
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T? cu?i tháng 5 ??n cu?i tháng 7 n?m 2022, C? quan Th??ng m?i và Phát tri?n Doanh nghi?p New Zealand 

(NZTE) chính th?c kh?i ??ng chi?n d?ch bán l? 'Made With Care' nh?m gi?i thi?u các s?n ph?m F&B ch?t l??ng 

cao nh?p kh?u t? New Zealand ??n ng??i tiêu dùng Vi?t thông qua 5 nhà bán l? hàng ??u Vi?t Nam trên toàn 

qu?c: AEON, Winmart, BRG, MM Mega Market và Lotte. Các nhà bán l? ???c ch? ??nh d?a trên giá tr? chung 

v?i chi?n d?ch 'Made With Care' nh?m mang ??n nh?ng s?n ph?m an toàn, t??i ngon, ch?t l??ng th??ng h?ng, 

b? d??ng và có ??o ??c cho ng??i tiêu dùng.



Thông qua chi?n d?ch toàn c?u ‘Made With Care’, C? quan Th??ng m?i và Phát tri?n Doanh nghi?p doanh 

nghi?p New Zealand mong mu?n m? r?ng giá tr? th??ng hi?u c?a các s?n ph?m F&B n?i b?t, có h??ng v? xu?t 

chúng và d?i dào dinh d??ng c?a New Zealand. Các nhà s?n xu?t ? New Zealand chia s? m?i liên k?t ??c bi?t 

v?i ??t li?n và bi?n - m?i liên k?t hình thành t? s? quan tâm, tôn tr?ng và th?u hi?u r?ng khi thiên nhiên phát 

tri?n, con ng??i s? phát tri?n.
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“Made With Care” nêu b?t n?m giá tr? quan tr?ng ???c ??a vào cam k?t c?a New Zealand ??i v?i các s?n ph?m 

F&B c?a mình: An toàn, T??i ngon, Ch?t l??ng th??ng h?ng, B? d??ng và Có ??o ??c.

Ch?t l??ng th??ng h?ng: Là m?t qu?c ??o có các bi?n pháp ki?m soát an toàn sinh h?c nghiêm ng?t, New 

Zealand s? h?u các v??n cây ?n qu? và trang tr?i không phun thu?c hàng ??u th? gi?i. Vào n?m 2016, m?t công 

ty ? New Zealand ?ã thi?t k? m?t h? th?ng ?óng gói có th? ?óng gói táo v?i t?c ?? g?p ?ôi con ng??i (120 qu? 

táo/phút), ??m b?o s?n ph?m luôn t??i ngon và ? ?i?u ki?n t?t nh?t có th? khi ??n tay ng??i tiêu dùng.

T??i ngon: Th?c ?n và n??c u?ng t??i ngon ??ng c?p th? gi?i v?i h??ng v? xu?t chúng nh? vào m?i quan h? ??c 

bi?t c?a các nhà s?n xu?t New Zealand v?i th? gi?i t? nhiên. Các s?n ph?m F&B c?a New Zealand liên t?c ???c 

công nh?n v?i nhi?u gi?i th??ng, t? th?t bò Wagyu ?n c? và táo giòn ng?t cho ??n r??u h?o h?ng ??c bi?t.

An toàn: H? th?ng an toàn th?c ph?m nghiêm ng?t do Chính ph? New Zealand giám sát ??m b?o th?c ph?m an 

toàn và xác ??nh s?m r?i ro và qu?n lý nhanh chóng. Ví d?, m?t công ty s?a ? New Zealand là công ty ??u tiên 

trên th? gi?i có th? theo dõi k? thu?t s? các s?n ph?m c?a mình ? b?t k? ?âu trên trái ??t trong vòng vài phút.

B? d??ng: V?i k? thu?t tr?ng tr?t và các gi?ng rau qu? c?i ti?n, New Zealand gi?i thi?u v?i th? gi?i gi?ng táo v?a 

mi?ng ??u tiên có hàm l??ng kali cao h?n 65%, n?ng l??ng nhi?u h?n 19% và ch?t x? nhi?u h?n 10% so v?i 

gi?ng táo bình th??ng.

Có ??o ??c: Tính b?n v?ng là tr?ng tâm c?a ngành th?c ph?m và ?? u?ng New Zealand. Nông dân New 

Zealand t?n tâm làm cho trang tr?i c?a h? b?n v?ng h?n v? m?t môi tr??ng và xã h?i v?i ??ng l?c nh?m gi?m tác 

??ng ??n tài nguyên thiên nhiên. H? áp d?ng công ngh? và nhi?u ph??ng th?c ??i m?i ?? t?ng n?ng su?t và 

hi?u qu? sinh thái.



Ông Joe Nelson, T?ng Lãnh s? kiêm Tham tán Th??ng m?i New Zealand, cho bi?t: “V?i th? tr??ng Vi?t Nam, 

chúng tôi cam k?t mang nh?ng s?n ph?m F&B c?a New Zealand ??n tay ng??i tiêu dùng Vi?t Nam b?ng vi?c 

??ng hành cùng các nhà bán l? hàng ??u. Thông qua h?p tác này, chúng tôi mong mu?n ti?p t?c nâng cao nh?n 

th?c v? giá tr? c?a s?n ph?m F&B New Zealand, c?ng nh? ?áp ?ng nhu c?u c?a ng??i tiêu dùng Vi?t khi h? tìm 

??n các s?n ph?m ch?t l??ng cao, an toàn, t??i ngon, b? d??ng và có ??o ??c t? các th??ng hi?u tên tu?i.”

??i s? New Zealand t?i Vi?t Nam, Bà Tredene Dobson, phát bi?u: “New Zealand t? hào là m?t ??i tác ?áng tin 

c?y c?a Vi?t Nam trong nhi?u l?nh v?c v?n là th? m?nh c?a ??t n??c chúng tôi, ??c bi?t là trong l?nh v?c th?c 

ph?m và ?? u?ng. Tôi r?t vui ???c nghe nh?ng câu chuy?n v? ng??i tiêu dùng Vi?t Nam ?a chu?ng các s?n 

ph?m làm t? s?a ?ã n?i ti?ng trên th? gi?i c?a New Zealand, và ngày càng nhi?u ng??i yêu thích r??u, hoa qu? 

và th?t c?u c?a chúng tôi”, ??i s? cho hay.

New Zealand và Vi?t Nam quy?t tâm ??t m?c tiêu 2 t? ?ô la t?ng kim ng?ch th??ng m?i hai chi?u vào n?m 2024. 

Theo ??i s? Dobson, “chúng ta ?ang hoàn toàn có th? ??t ???c m?c tiêu này.”

T?ng kim ng?ch th??ng m?i hai chi?u gi?a New Zealand và Vi?t Nam ??t m?c 1.56 t? ?ô la vào n?m 2021, ??t 

m?c t?ng tr??ng 14%. Tính ??n tháng 12 n?m 2021, Vi?t Nam hi?n ?ang là ??i tác th??ng m?i l?n th? 15 c?a 

New Zealand.
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Các công ty F&B c?a New Zealand tham gia chi?n d?ch Made With Care n?m nay t?i Vi?t Nam là: Bostock 

Group, Ecostore, First Fresh, Fonterra, Freshco, Freshmax, Golden Bay Fruit, Heartland Fruit, Picot 

Productions, Rockit Global, Scales Corporation, T&G, Westland, Zespri./.

Thu Trang

Link bài viết: https://nguoilambao.vn/public/khoi-dong-chien-dich-made-with-care-toan-cau-tai-5-

nha-ban-le-hang-dau-viet-nam
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