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Báo chí trong ngôi làng toàn cầu hôm nay
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Tác giả: Admin

Một công nhân ở TP. Hồ Chí Minh hằng ngày tham gia sản xuất ra những đôi giày cao 

cấp, nhưng sản phẩm ấy chỉ để xuất khẩu cho người giàu ở các nước phương Tây, anh ta 

khó có cơ hội được sử dụng do thu nhập còn thấp. Nhưng buổi tối về nhà, anh công 

nhân ấy có thể lên mạng để chia sẻ cùng bạn bè, trao đổi cùng người thân ở xa qua 

Facebook bằng một chiếc điện thoại thông minh giá rẻ.
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Trong quá trình toàn cầu hóa, truyền thông đóng vai trò trung tâm. Ảnh minh họa

So với thế hệ cha ông của mình, anh công nhân ấy có những trải nghiệm khác hẳn về khoảng cách

không gian cũng như về thế giới. Trải nghiệm ấy có được xuất phát từ tác động của toàn cầu hóa.

Và có thể nói, trong đời sống hôm nay, không một ai có thể thoát khỏi ảnh hưởng của toàn cầu hóa.

Anh ta cũng có thể xem tin tức về chuyện bầu cử Tổng thống ở Mỹ, có thể xem trận đấu giữa 2 đội

bóng Arsenal và Barcelona qua màn ảnh truyền hình, đồng thời, nhâm nhi cốc cà phê Starbucks

vừa mua từ siêu thị gần chỗ anh trọ...

Từ toàn cầu hóa đến bùng nổ truyền thông

Toàn cầu hóa là một hiện tượng có bề dày lịch sử và liên quan đến nhiều lĩnh vực như chính trị,

kinh tế, văn hóa, truyền thông, khoa học - công nghệ... Chính vì vậy, khái niệm toàn cầu hóa có

http://nguoilambao.vn/dao-tao-quoc-te-nganh-truyen-thong-thoi-toan-cau-hoa-n4152.html


nhiều cách hiểu khác nhau, vừa đa dạng vừa phức tạp.

Từ góc độ kinh tế học, người ta bàn về sự lưu chuyển hàng hóa, dịch vụ, tư bản, kỹ thuật, lao động

từ nước này sang nước khác, qua đó, hình thành các công ty đa quốc gia, các thị trường xuyên

quốc gia và sự phân công lao động ở phạm vi quốc tế.

Từ góc độ chính trị, người ta thấy, như là hệ quả của các thay đổi về phương diện kinh tế, các quốc

gia càng ngày càng có tính liên kết và liên lập.

Từ góc độ văn hóa, nhiều nhà nghiên cứu đều nhấn mạnh vào kinh nghiệm về không gian và thời

gian, từ đó, quan hệ giữa người với người, giữa tính toàn cầu và tính địa phương, giữa hội nhập và

ý niệm về bản sắc v.v..

Toàn cầu hóa, hiểu một cách khách quan, là sự phụ thuộc qua lại không ngừng giữa các quốc gia

và các cá nhân trên các lĩnh vực kinh tế, công nghệ, môi trường, văn hóa hay xã hội...

Trong quá trình toàn cầu hóa, truyền thông đóng vai trò trung tâm. Đó là quá trình phát triển

mạnh mẽ có tính chất bùng nổ và mở rộng quy mô ảnh hưởng toàn thế giới của các phương tiện

truyền thông đại chúng, dẫn tới việc thu hẹp không gian và thời gian thông tin trên phạm vi toàn

cầu, hình thành “làng thông tin toàn cầu”. Thông tin ở khắp mọi nơi trên thế giới được truyền tải

tức thời, liên tục, nhiều chiều và dễ dàng đến với công chúng.

Ngày nay, ở bất kỳ nơi đâu, mọi người đều có thể nắm bắt được toàn bộ thông tin của thế giới mới

vừa diễn ra. Thông tin tại mọi ngóc ngách của hành tinh này được các hãng truyền thông, được

chính từng thành viên trong cộng đồng cùng cung cấp một cách nhanh chóng và chính xác tới cho

mỗi công dân.

Chỉ cần một chiếc máy tính bảng, một học sinh trung học ở Việt Nam giờ đây có thể theo dõi tình

hình đang diễn ra ở Syria hay tại Pháp, có thể biết tình hình giá xăng dầu trên thế giới dù đang

ngồi ở nhà.

Cuộc cách mạng khoa học, kỹ thuật khoa học - công nghệ trong thế kỷ XX, đặc biệt là sự xuất hiện

của Internet và các dịch vụ truyền thông trên nền tảng Internet đã tạo ra điều kỳ diệu ấy. Sự phát

triển công nghệ đã giúp các phương tiện truyền thông đại chúng, hoặc có tính chất truyền thông

đại chúng thực sự hút thời gian vận chuyển tin tức về không (0), kéo khoảng cách truyền tin trong

khuôn khổ từng quốc gia và cả thế giới vào tầm mắt nhìn, tầm tai nghe bình thường.
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Hai mặt của một hiện tượng

Quá trình toàn cầu hóa truyền thông một mặt góp phần dân chủ hóa về tri thức và kinh nghiệm,

chia sẻ thông tin, kích thích sự tìm tòi, học hỏi, trao đổi kỹ năng và kinh nghiệm trong sản xuất và

quản lý xã hội, mở rộng tầm nhìn toàn cầu, tăng cường nguồn lực tri thức và văn hóa cho cá nhân

và cộng đồng ở tất cả các dân tộc, các quốc gia, nhưng đồng thời, nó cũng bị chi phối bởi các

cường quốc truyền thông, tạo nên hậu quả về một sự phát triển tập trung và mất cân bằng của

những trao đổi về sản phẩm và dịch vụ truyền thông.
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Quá trình toàn cầu hóa diễn ra sâu rộng ở tất cả lĩnh vực không chỉ riêng báo chí

Các tập đoàn truyền thông đa quốc gia là những doanh nghiệp liên tục mở rộng hoạt động ở tầm

toàn cầu nhiều năm qua nhờ sự phát triển về công nghệ. Các hãng thông tấn, các tập đoàn báo chí

lớn giờ đây không chỉ cung cấp thông tin, các chương trình truyền thông, giải trí, các dịch vụ tin

tức cho toàn thế giới mà còn góp phần xây dựng cơ sở hạ tầng kỹ thuật cho truyền thông nhằm

phục vụ các mục tiêu ngoại giao, thương mại.

Mặt trái của toàn cầu hóa truyền thông là sự thống trị về thông tin qua các sản phẩm truyền thông

và dịch vụ truyền thông đến từ nước ngoài đã làm nghèo đi vốn văn hóa của nhiều quốc gia, ngăn

cản sự hiện diện của chúng trên thị trường thế giới, đồng thời áp đặt các giá trị, tiêu chuẩn, thị

hiếu vào đời sống tinh thần của dân cư ở những nước kém phát triển.

Trong bối cảnh ấy, thách thức và cơ hội đặt ra cho truyền thông của các nước đang phát triển như

Việt Nam ngày càng lớn hơn.

Không một nhà nước nào lại bỏ quên vai trò quyết định trong việc bảo đảm cho người dân tiếp cận

thông tin qua các phương tiện truyền thông chính thống và mỗi quốc gia có những cách riêng để

quản lý, kiểm soát truyền thông khác nhau. Nhưng, toàn cầu hóa vẫn là xu thế không thể đảo
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ngược. Sự xuất hiện của các dạng thức truyền thông xã hội như blog, mạng xã hội những năm gần

đây cho thấy tính phức tạp trong dòng chảy thông tin toàn cầu ngày càng lớn hơn.

Làm thế nào để chống lại sự bành trướng thông tin, sự phụ thuộc thông tin dẫn tới lệ thuộc nguồn 

tin, thậm chí, bị định hướng, hướng dẫn nhận thức theo ý đồ của các tập đoàn báo chí, của các

nước lớn hay của các nhóm lợi ích? Làm thế nào để giữ vững bản sắc văn hóa dân tộc, để không bị

chi phối về mặt nhận thức, tư tưởng, lối sống... từ ảnh hưởng tiêu cực của toàn cầu hóa truyền

thông? Đây là những câu hỏi không mới, thậm chí là rất cũ, nhưng câu trả lời vẫn còn đang tiếp tục

hoàn thiện.

Quá trình toàn cầu hóa đang diễn ra ngày càng sâu sắc, quá trình đó gắn chặt với công cụ kết nối

thông tin toàn cầu và vai trò của các cá nhân, trong đó có các nhà báo. Khi khoảng cách công

nghệ còn xa, cuộc chiến chống bất bình đẳng trong quá trình toàn cầu hóa truyền thông ở các

nước đang phát triển như Việt Nam càng cho thấy vai trò mang tính quyết định của nhân lực, nhất

là đội ngũ làm công tác truyền thông, công tác tư tưởng./.

Phan Văn Tú
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