
LogoImage not found or type unknown

Hội thảo khoa học quốc gia “Kinh tế truyền thông: Lý 
luận, thực tiễn và kinh nghiệm”
14:55 01/10/2021 
Tác giả: Thế Anh

Ngày 01/10/ 2021, Học viện Báo chí và Tuyên truyền phối hợp cùng Nhà xuất bản Chính 

trị quốc gia Sự Thật tổ chức Hội thảo khoa học quốc gia với chủ đề: “Kinh tế truyền 

thông: Lý luận, thực tiễn và kinh nghiệm”.
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Quang cảnh hội thảo. Ảnh: TTXVN

Tham dự hội thảo có nhà báo Lê Quốc Minh, Ủy viên Trung ương Đảng, Tổng Biên tập báo Nhân

Dân, Phó Trưởng ban Tuyên giáo Trung ương; nhà báo Vũ Việt Trang, Tổng Giám đốc Thông tấn xã

Việt Nam; GS.TS. Tạ Ngọc Tấn, Phó Chủ tịch thường trực Hội đồng Lý luận Trung ương.

Về phía Nhà xuất bản Chính trị quốc gia Sự thật có PGS.TS. Phạm Minh Tuấn, Bí thư Đảng ủy, Giám

đốc - Tổng biên tập; bà Phạm Thị Thinh, Phó Bí thư Đảng ủy, Phó Giám đốc - Phó Tổng biên tập

và bà Nguyễn Hoài Anh, Phó Giám đốc - Phó Tổng biên tập.

Về phía Học viện Báo chí và Tuyên truyền có PGS.TS. Mai Đức Ngọc, Bí thư Đảng ủy, Chủ tịch Hội

đồng trường và PGS.TS. Phạm Minh Sơn, Phó Bí thư Đảng ủy, Giám đốc Học viện, Chủ tịch Hội đồng

Khoa học Học viện.

Hội thảo còn có sự tham dự của các đồng chí lãnh đạo, nguyên lãnh đạo, các nhà khoa học,



chuyên gia của Ban Tuyên giáo Trung ương, Ban Kinh tế Trung ương, Học viện Chính trị quốc gia

Hồ Chí Minh, Nhà xuất bản Chính trị quốc gia Sự thật, Tạp chí Cộng sản, Bộ Khoa học và Công

nghệ, Bộ Thông tin và Truyền thông, Bộ Ngoại giao, Đại học Quốc gia Hà Nội, Hội Nhà báo Việt

Nam. Tham dự hội thảo trực tuyến còn có các nhà khoa học Việt Nam ở Áo, Cộng hòa liên bang

Đức.

Chủ trì hội thảo là Giáo sư, tiến sỹ Tạ Ngọc Tấn, nguyên Ủy viên Trung ương Đảng, nguyên Giám

đốc Học viện Chính trị quốc gia Hồ Chí Minh, Phó Chủ tịch Thường trực Hội đồng Lý luận Trung

ương; Phó giáo sư, tiến sỹ Phạm Minh Tuấn, Tổng Biên tập Nhà xuất bản Chính trị quốc gia Sự thật;

Phó giáo sư, tiến sỹ Phạm Minh Sơn, Giám đốc Học viện Báo chí và Tuyên truyền
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PGS.TS. Phạm Minh Tuấn, Giám đốc - Tổng Biên tập Nhà xuất bản Chính trị quốc gia Sự thật phát 

biểu

Phát biểu đề dẫn PGS.TS. Phạm Minh Tuấn, Giám đốc - Tổng Biên tập Nhà xuất bản Chính trị quốc

gia Sự thật nhấn mạnh hội thảo là dịp để các nhà khoa học, nghiên cứu lý luận, các nhà lãnh đạo,

quản lý, các chuyên gia hoạt động trong lĩnh vực thực tiễn tiếp tục quán triệt đầy đủ, thống nhất

nhận thức, làm rõ và sâu sắc hơn những vấn đề lý luận và thực tiễn của kinh tế truyền thông, trên

cơ sở đó thảo luận, đề xuất các giải pháp đúng đắn, sáng tạo nhằm phát triển kinh tế truyền thông

trong bối cảnh hiện nay.

Với sự phát triển của xã hội, thông tin - sản phẩm chủ yếu của các cơ quan báo chí, xuất bản,



truyền thông còn được coi là một thứ hàng hóa đặc biệt, có đầy đủ thuộc tính của một loại hàng

hóa. Nghĩa là thông tin được sản xuất nhằm đáp ứng nhu cầu xã hội và có thể trao đổi, mua bán và

nó trở thành một trong những "nhu yếu phẩm" không thể thiếu trong xã hội hiện đại.
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PGS.TS. Phạm Minh Sơn, Giám đốc Học viện Báo chí và Tuyên truyền phát biểu. Ảnh: TTXVN

PGS.TS. Phạm Minh Sơn, Giám đốc Học viện Báo chí và Tuyên truyền cho rằng phát triển kinh tế

truyền thông là cơ hội giúp cho các cơ quan truyền thông có thêm nguồn thu, từ đó tăng thu nhập

cho người làm truyền thông; giúp đơn vị có điều kiện đầu tư mua sắm, trang bị cơ sở vật chất, kỹ

thuật hiện đại phục vụ sản xuất, tác nghiệp; mở mang thêm nguồn thông tin, tư liệu, tăng cường

công tác đào tạo, nâng cao trình độ chuyên môn cho đội ngũ những người làm truyền thông.
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Tổng Giám đốc Thông tấn xã Việt Nam Vũ Việt Trang phát biểu. Ảnh: TTXVN

Tổng Giám đốc Thông tấn xã Việt Nam Vũ Việt Trang cho rằng báo chí truyền thông vừa là công cụ

tuyên truyền, là vũ khí tư tưởng quan trọng của Đảng và Nhà nước, là diễn đàn của nhân dân vừa

thực hiện chức năng kinh tế trong phát triển báo chí truyền thông nói riêng và phát triển kinh tế-xã

hội của đất nước nói chung. Báo chí Việt Nam đã ghi nhận sự song hành của hai nhiệm vụ này.

Vì vậy, các cơ quan báo chí rất cần có sự đầu tư, quan tâm của Đảng và Nhà nước. Đặc biệt trong

giai đoạn hiện nay, khi nguồn thu báo chí bị suy giảm nghiêm trọng, sự quan tâm của Đảng và Nhà

nước sẽ là nguồn động viên to lớn, đặc biệt đối với lực lượng phóng viên luôn có mặt ở tuyến đầu,

thôi thúc những người làm báo cống hiến để có những tác phẩm báo chí có giá trị phục vụ công

chúng.

Đối với Thông tấn xã Việt Nam, giữ vững định hướng tư tưởng và phát triển kinh tế truyền thông là

hai nhiệm vụ song hành. Để thực hiện đồng thời hai nhiệm vụ, vừa giữ vững định hướng chính trị,

vừa đẩy mạnh phát triển kinh tế báo chí, thời gian qua, Thông tấn xã Việt Nam đã tập trung đổi

mới tư duy về cách thức tổ chức thông tin, nâng cao chất lượng nội dung, cải tiến hình thức tuyên

truyền trên cơ sở đẩy mạnh ứng dụng công nghệ và chuyển đổi số để vừa bám sát tôn chỉ, mục

đích, vừa phản ánh sinh động các sự kiện trọng đại của đất nước cũng như các vấn đề của đời sống

xã hội.



Thông tin chuẩn xác, tin cậy được các cơ quan báo chí trong và ngoài nước khai thác, sử dụng;

được công chúng tin tưởng trích nguồn mỗi khi có những thông tin đa chiều trong xã hội. Đó chính

là giá trị cốt lõi của thông tin thông tấn.
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Ông Lê Quốc Minh, Ủy viên Trung ương Đảng, Phó Trưởng ban Tuyên giáo Trung ương, Tổng Biên 

tập Báo Nhân Dân phát biểu. Ảnh: TTXVN

Tổng Biên tập Báo Nhân Dân Lê Quốc Minh cho biết kinh tế truyền thông đang là nỗi trăn trở của

báo chí trong và ngoài nước, trong khi ngân sách nhà nước dành cho hoạt động này ngày càng

giảm, chủ yếu chỉ đáp ứng mức lương cơ bản. Để tìm được nhân tài hoạt động trong lĩnh vực báo

chí, người đứng đầu cơ quan phải tìm cách có nguồn thu cho anh em yên tâm công hiến.

Tuy nhiên ông Lê Quốc Minh cho biết hiện nay, những cơ quan báo chí chính thống trên thế giới

đều thu phí, nhưng đây là mô hình không dễ làm, nếu quá chú trọng vào kinh phí, sẽ lãng quên các

việc khác quan trọng hơn.

"Hầu hết các cơ quan báo chí hiện nay đều trông chờ vào quảng cáo, chưa có chiến lược dài hạn

về việc thu phí để đối phó với khó khăn," ông Lê Quốc Minh nhấn mạnh.

Là người làm nghề, quản lý báo chí trong thời gian dài, Tổng Biên tập Báo Nhân Dân Lê Quốc Minh

cho hay việc tham khảo, áp dụng các tiêu chí về thu phí ở nước ngoài rất hay nhưng cũng có hạn

chế, nếu không sáng tạo cho phù hợp với độc giả, sẽ thất bại. Đổi mới sáng tạo mới là yếu tố quan



trọng nâng cao chất lượng sản phẩm thông tin, từ đó tạo ra nguồn thu.
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GS.TS. Tạ Ngọc Tấn phát biểu. Ảnh: TTXVN

Ngoài ra, tại hội thảo, PGS,TS. Ngô Tuấn Nghĩa - Viện trưởng Viện Kinh tế Chính trị, Học viện Chính

trị Quốc gia Hồ Chí Minh đã trình bày tham luận về việc "Vận dụng kinh tế học Mác xít trong phát

triển kinh tế truyền thông ở Việt Nam". TS. Đỗ Quang Dũng - Nguyên Phó Giám đốc – Phó Tổng

Biên tập Nhà xuất bản Chính trị Quốc gia Sự thật trình bày "Vài suy nghĩ về hiệu quả kinh tế trong

xuất bản sách". PGS,TS. Đỗ Thị Thu Hằng - Viện trưởng Viện Báo chí (Học viện Báo chí và Tuyên

truyền trình bày tham luận về "Phát triển kinh tế truyền thông ở cơ quan báo chí trong bối cảnh

chuyển đổi số quốc gia hiện nay". TS. Phạm Thu Phong - Tổng Biên tập Báo Thời báo Tài chính Việt

Nam nêu tham luận về "Một số vấn đề hoạt động kinh tế báo chí hiện nay". Nhà báo Vũ Hải Quang

- Phó Tổng Giám đốc Đài Tiếng nói Việt Nam nói về vấn đề "Phát triển kinh tế truyền thông ở cơ

quan báo chí trong bối cảnh chuyển đổi số quốc gia hiện nay".
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PGS,TS. Nguyễn Thành Lợi - Tổng Biên tập Tạp chí Người Làm Báo (Hội Nhà báo Việt Nam) trình 

bày tham luận

PGS,TS. Nguyễn Thành Lợi - Tổng Biên tập Tạp chí Người Làm Báo (Hội Nhà báo Việt Nam) đã trình

bày tham luận "Phát triển kinh tế báo chí trong bối cảnh tự chủ tài chính hiện nay". Ông đưa ra giải

pháp là đa dạng hóa các hoạt động kinh doanh, tham gia tích cực các hoạt động xã hội, tạo thương

hiệu, tăng nguồn thu cho cơ quan báo chí. Khi xác định kinh tế báo chí là con đường sống còn của

các cơ quan báo chí, việc có nhiều nguồn thu sẽ giúp các tòa soạn trụ vững và phát triển mạnh mẽ

hơn, nhất là đang phải chịu sự tác động không nhỏ của truyền thông xã hội. Ông nhận định, trong

bất kỳ giai đoạn nào, để tăng nguồn thu bên ngoài “mặt báo”, các cơ quan báo chí cần tăng cường

tổ chức sự kiện, cung cấp dịch vụ quảng cáo hoặc dịch vụ công nghệ thông tin. Ngoài ra, các cơ

quan báo chí tích cực tham gia các hoạt động từ thiện, vì cộng đồng, bởi với uy tín và các mối

quan hệ của mình, các cơ quan báo chí có khả năng huy động được các nguồn lực: tiền, hàng hoá,

nhân lực…để tổ chức các hoạt động xã hội - từ thiện. Ông kết luận, qua thực tiễn thời gian qua,

báo chí là một trong các “kênh” được người dân tin cậy nhất khi trao gửi các khoản đóng góp, các

món quà tham gia hoạt động xã hội - từ thiện. Qua những hoạt động trách nhiệm xã hội đó,

thương hiệu của các cơ quan báo chí tăng lên, là 1 trong 4 trụ cột trong chiến lược phát triển dài

lâu của cơ quan báo chí trong tương lai.

Tiếp đó, nhà báo Lê Hoàng Anh - Phó Tổng biên tập Báo HàNộimới nêu những kinh nghiệm về công

tác quảng cáo, tuyên truyền và tổ chức sự kiện trong hoạt động kinh tế báo chí. ThS. Đinh Hường -



 Giám đốc công ty cổ phần Truyền thông Nam Minh đưa ra nhận định "Việt Nam là thị trường tiềm

năng cho các hoạt động sản xuất- kinh doanh sản phẩm truyền thông số". Nhà báo Chu Thế Hà -

 Phó Tổng Biên tập Báo Thái Nguyên nêu những thực tiễn phát triển kinh tế báo chí ở báo Đảng địa

phương hiện nay.
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Ông Nguyễn Thanh Lâm, Cục trưởng Cục Báo chí, Bộ Thông tin và Truyền thông trao đổi tại hội 

thảo

Tại hội thảo, các đại biểu đều nhất trí sự phát triển mạnh mẽ của truyền thông mạng xã hội và sự

thay đổi như vũ bão của công nghệ, với đa dạng các nền tảng số xuyên biên giới vừa là cơ hội, vừa

là thách thức cho các cơ quan truyền thông truyền thống, nhất là đối với các nhà xuất bản, tòa

soạn báo, tạp chí, các đài phát thanh, truyền hình, kể cả các tòa soạn báo mạng điện tử vốn được

coi là loại hình báo chí mới, hội tụ đa phương tiện.

Điều này cũng đặt ra những vấn đề đòi hỏi các cơ quan truyền thông phải không ngừng nỗ lực

trong xây dựng những mô hình truyền thông mới với các cách thức hoạt động kinh tế truyền thông

hiệu quả nhằm duy trì nguồn thu, bắt kịp nhu cầu phát triển của truyền thông thế giới; đồng thời

đóng góp vào sự phát triển kinh tế-xã hội chung của đất nước.

Kết luận hội thảo, GS.TS Tạ Ngọc Tấn cho biết: Hội thảo đã góp phần tạo nên bức tranh toàn diện

về vấn đề kinh tế truyền thông, từ đó gợi mở giúp những cơ quan truyền thông phát triển tốt hơn,

tạo ra nguồn thu chính đáng giúp cộng đồng truyền thông Việt Nam ngày càng vững mạnh để



vươn tầm khu vực và thế giới. Đồng thời, Hội thảo là cơ sở cung cấp một số luận cứ khoa học để

kiến nghị với Đảng và Nhà nước ban hành chủ trương, chính sách đúng đắn, kịp thời, phù hợp với

điều kiện thực tiễn nhằm tiếp tục phát triển kinh tế truyền thông ở Việt Nam hiện nay.
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PGS.TS. Đỗ Chí Nghĩa, Đại biểu Quốc hội, Ủy viên thường trực Ủy ban Văn hóa, Giáo dục của Quốc 

hội tham luận tại hội thảo
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ThS. Đinh Hường, Giám đốc công ty cổ phần Truyền thông Nam Minh tham luận tại hội thảo



Ban Tổ chức Hội thảo đã nhận được hơn 100 tham luậ.n của các nhà khoa học, các tham luận

đề cập đến những vấn đề lý luận, thực tiễn và kinh nghiệm liên quan đến kinh tế truyền thông

như: các vấn đề lý luận, lý thuyết về kinh tế học; quan điểm của Đảng, chính sách, pháp luật 

của Nhà nước về kinh tế và nền kinh tế thị trường theo định hướng XHCN ở Việt Nam; văn hóa, 

giáo dục, kinh tế - xã hội, vấn đề toàn cầu hóa, quốc tế hóa… tác động đến hoạt động kinh tế 

và kinh tế truyền thông; vai trò, đặc điểm của hoạt động kinh tế truyền thông, đặc biệt là trong 

lĩnh vực báo chí, xuất bản, quảng cáo, điện ảnh, truyền thông xã hội...; chủ thể, khách thể, nội 

dung, phương thức hoạt động kinh tế truyền thông và những bất cập trước sự vận động và phát 

triển nhanh chóng của xã hội; những yêu cầu và nguyên tắc đảm bảo phát triển kinh tế truyền 

thông trong bối cảnh hiện nay; thực trạng kinh tế truyền thông trên thế giới và ở Việt Nam; 

những bài học, kinh nghiệm thực tiễn sinh động; các giải pháp và khuyến nghị nhằm nâng cao 

hiệu quả hoạt động kinh tế truyền thông ở Việt Nam hiện nay...

PV

Link bài viết: https://nguoilambao.vn/public/index.php/hoi-thao-khoa-hoc-quoc-gia-kinh-te-truyen-

thong-ly-luan-thuc-tien-va-kinh-nghiem
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