
LogoImage not found or type unknown

Viettel tiếp tục là thương hiệu viễn thông giá trị nhất 
Đông Nam Á
22:21 31/01/2023 
Tác giả: Trần Tuấn

Là thương hiệu Việt Nam và thương hiệu viễn thông duy nhất của Đông Nam Á trên 

bảng xếp hạng Global 500 của Brand Finnance, Viettel tiếp tục giữ vững ngôi vị thương 

hiệu viễn thông giá trị nhất tại Đông Nam Á, tiến lên vị trí thứ 9 tại Châu Á và 17 trên 

thế giới. 

Theo báo cáo Global 500 năm 2023 do Brand Finance (Anh) công bố thương hiệu Viettel của Tập

đoàn Công nghiệp - Viễn thông Quân đội có giá trị lên tới 8,902 tỷ USD, tăng 144 triệu USD so với

năm 2022.
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Thương hiệu Viettel  giữ vững suốt 8 năm tăng trưởng

Giá trị mới gấp 9,1 lần con số lần đầu góp mặt trong bảng xếp hạng thương hiệu giá trị nhất toàn

cầu của tổ chức này năm 2016.

Như vậy, Viettel tiếp tục chuỗi 8 năm liên tiếp tăng giá trị thương hiệu ngay cả trong bối cảnh

ngành viễn thông gặp nhiều khó khăn và chứng kiến sự đi xuống của các thương hiệu viễn thông



lớn.

Trong 500 thương hiệu giá trị nhất thế giới năm 2023, chỉ có 30 tập đoàn viễn thông trên toàn cầu

nằm trong danh sách, chiếm 6,7%, giảm 6 thương hiệu so với năm 2022. Bảng xếp hạng năm nay

có sự góp mặt của 48 thương hiệu công nghệ, giảm 2 thương hiệu so với năm 2022. Nhiều thương

hiệu dẫn đầu trong nhiều năm đều bị sụt giảm về giá trị thương hiệu. 
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Bên cạnh viễn thông, nhiều lĩnh vực mới cũng đã có những đóng góp không nhỏ cho doanh thu của 

Viettel

Tăng trưởng về thương hiệu đến từ thành tựu sản xuất kinh doanh tăng 6,1% trong năm 2022 của

Viettel. Viễn thông là nguồn doanh thu chủ lực, nhưng thành tựu chung của Viettel có sự đóng góp

toàn diện từ tất cả lĩnh vực đầu tư nước ngoài, công nghệ chuyển đổi số, và sản xuất công nghiệp

công nghệ cao.

Năm 2022, lĩnh vực giải pháp CNTT và dịch vụ số của Viettel có tốc độ tăng trưởng đến 58%. Đầu

tư nước ngoài lần đầu tiên chạm mốc doanh thu 3 tỷ USD. Thành tựu trong nghiên cứu sản xuất

công nghiệp công nghệ cao khẳng định trở thành hạt nhân của tổ hợp công nghiệp quốc phòng

của Việt Nam. 
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Thứ hạng các lĩnh vực trên Global 500

Theo đó, giá trị thương hiệu Viettel đạt 8,902 tỷ USD năm 2023 – tăng 144 triệu USD so với 2022.

Tiếp tục giữ vững ngôi vị thương hiệu viễn thông số 1 tại Đông Nam Á, tăng 01 bậc xếp hạng tại

lĩnh vực viễn thông Châu Á và toàn cầu. Và là năm thứ 8 tăng trưởng liên tục trên bảng xếp hạng

500 thương hiệu giá trị nhất thế giới.
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Tỷ lệ tăng giảm thứ hạng trên Global 500 giữa năm 2022 và năm 2023

Brand Finnance là tổ chức nghiên cứu, đánh giá thương hiệu hàng đầu thế giới, có trụ sở tại Anh.

Báo cáo Global 500 được công bố hàng năm trên cơ sở phân tích 5.000 thương hiệu trong 31 lĩnh

vực tại 40 quốc gia trên thế giới. Bên cạnh việc đánh giá các sức mạnh trong kinh doanh, năm

2022, Brand Finance đã mở rộng khái niệm về chỉ số giám hộ thương hiệu (Brand Guardianship

Index).

Bảng xếp hạng công nhận những Công ty  đang xây dựng giá trị doanh nghiệp một cách bền vững,

bằng cách cân bằng nhu cầu của tất cả các bên liên quan: nhân viên, nhà đầu tư và xã hội, bên

cạnh kết quả sản xuất kinh doanh và tầm nhìn chiến lược.

Xu thế chung của thế giới

Công nghệ vẫn là ngành có giá trị nhất, chiếm 1/6 giá trị của top 500. Tuy nhiên các thương hiệu 

công nghệ hàng đầu sụt giảm hàng tỷ đô la dẫn đến sự biến động trong bảng xếp hạng năm 2023.

Ngành bán lẻ vẫn duy trì giá trị trên ngưỡng 1 nghìn tỷ USD.

Ngành ngân hàng có nhiều thương hiệu góp mặt trong bảng xếp hạng nhất. 

Viễn thông là ngành có giá trị thương hiệu xếp thứ 5 với 537.5 tỷ USD và chiếm 6.7% tổng giá trị. 



Mỹ là quốc gia có nhiều thương hiệu góp mặt trong bảng xếp hạng nhất với hơn 200 thương hiệu 

và chiếm hơn một nửa tổng giá trị.

Xu hướng tỷ trọng thương hiệu tăng/giảm thứ hạng thương hiệu trái ngược so với năm 2022. Cụ 

thể năm 2023 có 60% thương hiệu giảm thứ hạng, 37% thương hiệu tăng thứ hạng trong khi đó 

năm 2022 các chỉ số lần lươt là 39% và 61%.

Có 12 thương hiệu viễn thông Châu Á có mặt trong BXH (giảm 1 thương hiệu so với năm 2022). 

 

Bảo Châu
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