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PiTi Group: Ra mắt 3 thương hiệu về chăm sóc làm đẹp 
và thực phẩm đồ uống
23:10 06/12/2022 
Tác giả: Từ Hải

Ngày 05/12/2022 tại Hà Nội, 3 thương hiệu Color &Color, Piti Deli, Piti Kitchen chính 

thức được công bố ra mắt. Đây là một hoạt động trong chiến lược quảng bá do tập đoàn 

PiTi Group tổ chức nhằm xúc tiến, quảng bá và thúc đẩy thương mại các sản phẩm, dịch 

vụ về thực phẩm và làm đẹp.
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Ông Phạm Thành Nam, Chủ tịch HĐQT Tập đoàn PiTi Group phát biểu.

Phát biểu tại buổi lễ, ông Phạm Thành Nam, Chủ tịch HĐQT Tập đoàn PiTi Group cho biết: Tập

đoàn PiTi Group bao gồm 5 công ty thành viên với hệ sinh thái bao hàm các ngành phân phối, bán

lẻ, chăm sóc, làm đẹp và sắp tới là sản xuất thực phẩm đông lạnh chế biến sẵn. Công ty thành

viên của chúng tôi hiện đang đẩy mạnh chuyển đổi số. Do đó quản lý vận hành trên nền tảng ứng

dụng công nghệ, đổi mới sáng tạo, qua đó giúp tối đa hóa nguồn lực, chi phí, cũng như nâng cao

hiệu quả kinh doanh. Các thương hiệu chính của PITI Group bao gồm chuỗi salon tóc Full set Hair

Salon (nay được nâng cấp và đổi tên thành Color &Color) và chuỗi siêu thị hợp tác chiến lược với

Tập đoàn Unbound. Các chuỗi cửa hàng vừa ra mắt trong thời gian ngắn nhưng đã nhận được sự



tin tưởng của khách hàng.

Ông Phạm Thành Nam thông tin: Qua quá trình nghiên cứu thị trường để triển khai chiến lược kinh

doanh trong giai đoạn sắp tới, chúng tôi nhận thấy rằng cơ hội lớn đối với hai ngành là ngành làm

đẹp và ngành thực phẩm đồ uống (F&B). Doanh thu ngành làm đẹp và chăm sóc cá nhân tại Việt

Nam trong 5 năm qua luôn tăng trưởng trung bình 7,1%/năm trong đó cũng bao gồm cả giai đoạn

2 năm nền kinh tế chúng ta bị tác động bởi dịch Covid-19 và đạt mốc hơn 57 tỷ năm 2021. Tốc độ

tăng trưởng này dự báo còn mạnh mẽ hơn trong năm tới. Đối với ngành F&B, theo báo cáo của các

chuyên gia, thị trường F&B Việt Nam dự báo tăng trưởng 8,6% giai đoạn 2021-2026. Xu hướng thị

trường như trên là một trong những cơ sở quan trọng, bên cạnh các yếu tố lợi thế nội tại của Tập

đoàn để chúng tôi lựa chọn hai lĩnh vực này là hai trong số những trụ cột của Tập đoàn trong

những năm tới.
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Các đại biểu dự lễ ra mắt.

Ông Phan Thanh Nam chia sẻ: Hôm nay, chúng tôi trân trọng giới thiệu tới quý vị đại biểu và khách

quý 3 thương hiệu, Color&Color, PiTi Deli và PiTi Kitchen. Trong đó Color&Color Hair PiTi Salon

hướng tới chuỗi salon tóc, chăm sóc sức khỏe hàng đầu cho chị em phụ nữ lựa chọn. PiTi Deli là

cửa hàng phục vụ bữa ăn cho nhân viên công sở, cho chị em, bao gồm các món ăn bữa sáng, bữa

trưa, bữa xế chiều với nguồn nguyên liệu sạch, tươi ngon, chọn lọc… và các thực phẩm chế biến

sẵn. Còn PiTi Kitchen chuyên thực phẩm bữa ăn cho gia đình với các thực phẩm rau quả được sơ



chế, món ăn chế biến sẵn, với sự đa dạng lựa chọn, giúp khách hàng tiết kiệm đáng kể thời gian

chuẩn bị bữa ăn mà vẫn đảm bảo dinh dưỡng cho gia đình.

Với 3 thương hiệu nêu trên, chúng tôi xây dựng và phát triển mô hình kinh doanh theo hướng

nhượng quyền thương mại để nhanh chóng nhân rộng mô hình để chiếm lĩnh thị trường. Chúng tôi

thấy có 3 điểm: Thứ nhất về cửa hàng, cả 3 thương hiệu này được đặt trong cùng tòa nhà (hoặc rất

gần nhau) để giúp tối đa hóa nguồn khách hàng, thông qua các chương trình marketing chéo,

tương hỗ lẫn nhau. Đồng thời trong 3 hệ thống chuỗi này đều có mô hình cửa hàng trong cửa hàng

(shop in shop) được triển khai sẽ góp phần tạo ra sự thuận lợi tối đa, trải nghiệm mua sắm đa

dạng, phong phú cho người tiêu dùng, góp phần thúc đẩy doanh số cả hai chuỗi. Về nhân lực, PITI

Group cung cấp toàn bộ nhân lực cho các cửa hàng, với đội ngũ nhân viên đã qua đào tạo và cấp

chứng chỉ nghề chính thức từ Trường Cao đẳng nghề Công nghệ cao – cơ sở giáo dục nghề nghiệp

uy tín của cả nước - Ông Phạm Thành Nam chia sẻ.
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Chương trình Talkshow về chiến lược hợp tác tại lễ ra mắt.

Ông Phạm Thành Nam kết luận: Để vận hành, PiTi Group vận hành chuỗi cửa hàng cho các công ty

thành viên thông qua quản trị hệ thống, triển khai marketing, thúc đẩy doanh số, cung cấp hàng

hóa nguyên vật liệu với giá cả cạnh tranh. Chúng tôi nghĩ rằng, đây là những điểm thuận lợi để

người tiêu dùng và các đối tác cân nhắc. Với các mô hình kinh doanh này, chúng tôi tin tưởng

mang lại hiệu quả kinh doanh tốt nhất cho nhà đầu tư, tạo ra những sản phẩm có chất lượng cao



cho khách hàng. Do đó, chúng tôi mong có sự đồng hành lâu dài của các đối tác và chúng ta cùng

tạo ra những giá trị lớn hơn, mang lại nhiều màu sắc hơn cho cuộc sống.

Tính đến tháng 11/2022, Color&Color đã có 11 salon trên địa bàn Hà Nội. Với mục tiêu mở rộng thị

trường, phát triển kinh doanh, đến hết năm 2027 sẽ phủ sóng toàn quốc với 1.200 cửa hàng cho

mỗi hệ thống tại PitiGroup.

Image not found or type unknown

Chuỗi siêu thị F&B và chăm sóc làm đẹp của PITI Group

Trong đó: Color and Color mang ý nghĩa sắc màu cuộc sống. Với mong muốn mang lại vẻ đẹp cho

mái tóc, chuỗi Color and Color có mặt hàng/ dịch vụ chủ lực là những sản phẩm làm đẹp, chăm sóc

mái tóc cho cả nam và nữ, những dịch vụ chăm sóc toàn diện và chuyên nghiệp từ mái tóc đến làn

da. Đối tượng khách hàng của Color and Color là tất cả các khách hàng mọi lứa tuổi, mọi giới tính

yêu thích cái đẹp, muốn thay đổi và làm đẹp cho bản thân. Góp phần nâng cao nhận thức của xã

hội và chính người phụ nữ về giá trị sống, biết yêu thương bản thân và vươn tới đích đến của cuộc

đời là sứ mệnh của Color and Color.
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Các sản phẩm của PITI Group tại lễ ra mắt

 PiTi Kitchen là chuỗi nhà hàng với mặt hàng chủ lực là những món ăn được chế biến theo công

thức đặc biệt, mang hương vị độc đáo cho những bữa ăn gia đình. Sản phẩm đa dạng từ đồ ăn

được sơ chế đến đồ ăn được chế biến sẵn, đồ tráng miệng, những món ăn healthy đảm bảo hương

vị, đảm bảo vệ sinh an toàn thực phẩm. Đối tượng khách hàng tại Piti Kitchen là những nhân viên

công sở, những người phụ nữ bận rộn với công việc. Tiết kiệm được thời gian chuẩn bị nấu nướng

mà vẫn có bữa ăn an toàn, đầy đủ dưỡng chất cho gia đình.



Image not found or type unknown

Các sản phẩm của PiTi Group tại lễ ra mắt.

PiTi Deli là hệ thống nhà hàng chuyên phục vụ bữa ăn sáng, bữa trưa và quà chiều, những món ăn

nhẹ cho dân công sở. Với mặt hàng chủ lực là những món ăn nhanh vào buổi sáng như bánh mỳ,

xôi,…, những món ăn healthy cho bữa trưa và các món ăn nhẹ cho buổi chiều. Các món ăn đều

được chế biến tại quầy theo công thức đặc biệt tại Piti Deli mang lại trải nghiệm độc đáo cho các

khách hàng. Đối tượng khách hàng Piti Deli là chủ yếu là những dân công sở, mang lại những bữa

ăn chất lượng, đảm bảo từ vệ sinh đến chất lượng, xua tan mệt mỏi cho các nhân viên công sở.  

 Piti Kitchen và Piti Deli ra mắt và phát triển mạnh mẽ cùng chuỗi Fresh Market – chuỗi siêu thị tiện

ích với mong muốn phục vụ đầy đủ mọi khía cạnh của đời sống, cải thiện chất lượng cuộc sống cho

chị em, để có thời gian cho bản thân và cho cả gia đình

Từ Hải

Link bài viết: https://nguoilambao.vn/piti-group-ra-mat-3-thuong-hieu-ve-cham-soc-lam-dep-va-

thuc-pham-do-uong
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