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Yến sào Khánh Hòa: Nỗ lực sản xuất kinh doanh vượt 
qua đại dịch Covid – 19 
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Năm 2020 và 2021 là hai năm đầy biến động do thiên tai, dịch bệnh bùng phát, Công ty 

Yến sào Khánh Hòa với sự nỗ lực, khẳng định được vị thế của mình trong sản xuất kinh 

doanh và xuất khẩu đến các thị trường lớn.
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Các lô hàng xuất khẩu đi nước ngoài của Công ty Yến sào Khánh Hòa

Bảo đảm mục tiêu kép

Bước qua năm 2020 với nhiều biến động, nhưng Công ty Yến sào Khánh Hòa có quyền tự hào với

những thành quả mà cả tập thể đã đạt được. Dịch Covid-19 ảnh hưởng sâu rộng đến toàn bộ nền

kinh tế trong nước và thế giới, nhưng khép lại năm 2020, công ty vẫn hoàn thành vượt mức nhiều

chỉ tiêu, kế hoạch năm. Doanh thu toàn công ty đạt 4.308 tỷ đồng, nộp ngân sách 405 tỷ đồng.

6 tháng đầu năm 2021, doanh thu công ty đạt gần 2.216 tỷ đồng, nộp ngân sách 160 tỷ đồng, thu

nhập của người lao động bình quân đạt 9,8 triệu đồng/người/ tháng, đảm bảo việc làm ổn định cho



hơn 5.400 cán bộ, công nhân viên. Các công ty thành viên tiếp tục đưa ra thị trường nhiều sản

phẩm mới như: nước Yến sào Sanest đóng lon dành cho trẻ em và nước Yến sào Sanest Khánh Hòa

cho người cao tuổi của Công ty Cổ phần Nước giải khát Sanest Khánh Hòa; nước Yến sào Sanvinest

Khánh của Công ty Cổ phần Nước giải khát Yến sào Khánh Hòa.

Năm 2021, Khánh Hòa liên tục áp dụng giãn cách xã hội phòng dịch Covid-19 theo Chỉ thị 15, 16

của Chính phủ để kiểm soát dịch bệnh trên địa bàn tỉnh. Để thực hiện mục tiêu kép vừa ứng phó

với dịch bệnh, vừa ổn định sản xuất kinh doanh trong tình hình dịch Covid-19 đang diễn biến phức

tạp, toàn bộ các nhà máy và đơn vị sản xuất kinh doanh của Công ty thực hiện phương án sản xuất

ba tại chỗ, một cung đường hai điểm đến, cán bộ, công nhân lao động được test nhanh kháng

nguyên Covid-19 hoặc PCR trước khi vào ca sản xuất và sau khi kết thúc đợt sản xuất. Mỗi đợt sản

xuất ba tại chỗ đều thành lập Tổ an toàn Covid, cán bộ, công nhân lao động tham gia sản xuất

đảm bảo đang sinh sống trong vùng xanh theo đánh giá của chính quyền địa phương. Trong thời

gian hoạt động sản xuất theo kịch bản phòng chống dịch, Công ty luôn triển khai cho người lao

động thực hiện nghiêm túc các yêu cầu về phòng chống dịch của UBND tỉnh và các cơ quan chức

năng như: khử khuẩn, vệ sinh khu vực làm việc, thực hiện theo khuyến cáo 5K và khai báo tiếp xúc

hàng ngày, KBYT hàng tuần theo định kỳ, đột xuất… Ngoài ra, hàng tuần Ban Ứng phó dịch bệnh

Công ty tổ chức kiểm tra nội bộ việc thực hiện biện pháp phòng, chống dịch Covid-19.
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Công ty Yến sào Khánh Hòa chung tay phòng, chống dịch Covid-19 

Phát triển kênh bán hàng mới



Với tình hình dịch bệnh diễn biến phức tạp như hiện nay, Công ty tăng cường áp dụng bán hàng

trên các kênh thương mại điện tử, xây dựng các kênh marketing trực tuyến trên Google, Website,

Facebook, Fanpage và Grabmart với các nội dung hấp dẫn nhằm thu hút nhiều sự quan tâm của

khách hàng. Đồng thời, tổ chức minigame chụp ảnh cùng sản phẩm giúp gia tăng sự tương tác,

nhận diện thương hiệu, sản phẩm. Các nhân viên thị trường thực hiện bán hàng bằng hình thức

điện thoại trực tiếp, Zalo, Email … Tăng cường công tác chăm sóc khách hàng thông qua tin nhắn

điện thoại để thông báo chương trình khuyến mãi, nhắn tin chúc mừng sinh nhật.

Trong hai năm qua, với tình hình diễn biến phức tạp của đại dịch Covid-19 đã ảnh hưởng rất lớn

đến công tác xuất khẩu, nhất là tại các thị trường xuất khẩu truyền thống của Công ty tại các nước

Đông Nam Á, Hồng Kông, Hàn Quốc… Tuy nhiên, với sự nỗ lực lớn nhất, Công ty Yến sào Khánh

Hòa đã thực hiện được nhiều đơn hàng xuất khẩu dòng sản phẩm nước yến sào Sanest sang thị

trường các nước như: Nhật, Mỹ, Canada, Úc, Đài Loan, Malaysia, Philippines … với kim ngạch xuất

khẩu đạt hơn 1.900.000 USD. Việc xuất khẩu sang thị trường Mỹ và Úc được Công ty chú trọng đẩy

mạnh. Trong tháng 9 vừa qua, Công ty đã hợp tác với đối tác nhập khẩu chính tại Mỹ triển khai

đưa sản phẩm nước yến sào Sanest bày bán tại 16 siêu thị trong hệ thống Thuận Phát Supermaket

ở các thành phố lớn của bang California, Texas. Công ty đang xúc tiến đưa sản phẩm đến với cộng

đồng người Việt, người Hoa thông qua các chuỗi siêu thị Việt Nam tại nhiều bang của Mỹ.

Trước tình hình nhiều địa phương trên cả nước đang thực hiện giãn cách xã hội để phòng chống

dịch Covid-19 đã gây khó khăn cho kinh doanh, sức mua trên thị trường nội địa giảm sút thì việc

xuất khẩu liên tục trong những tháng qua là một trong những điểm sáng đối với hoạt động sản

xuất kinh doanh của Công ty trong giai đoạn này.

Với những con người nhiệt huyết của Yến sào Khánh Hoà, thương hiệu và sản phẩm yến sào đã 2

lần được vinh danh thương hiệu Quốc gia và đang hướng đến sản phẩm quốc gia và vươn mạnh ra

quốc tế. Để hiện thực hoá khát vọng này, Công ty đã thực hiện công tác xây dựng và bảo vệ

thương hiệu Yến sào Khánh Hòa, đăng ký sở hữu trí tuệ, đăng ký bảo hộ thương hiệu, nhãn hiệu tại

nhiều quốc gia trên thế giới. Đến nay, Công ty đã phát triển sản phẩm cao cấp, phổ biến hóa giá trị

bổ dưỡng của yến sào đến cộng đồng, nâng cao sức khỏe cho người tiêu dùng, đồng hành cùng với

sự phát triển của xã hội, khẳng định vị thế thương hiệu Yến sào Khánh Hòa trên thị trường trong

nước và quốc tế. 

Trong công tác nghiên cứu khoa học, công ty tiếp tục thực hiện các bước đầu tư trong kế hoạch

chuyển giao và tiếp nhận đề tài nghiên cứu khoa học cấp Nhà nước như: “Ứng dụng tiến bộ khoa



học công nghệ sản xuất thức ăn công nghiệp phục vụ nuôi tôm hùm và cá chim vây vàng tại

Khánh Hòa”. Đối với đề tài nghiên cứu ứng dụng và phát triển công nghệ cấp tỉnh, công ty tập

trung vào các đề tài: “Xây dựng quy trình sản xuất sản phẩm mỹ phẩm từ dịch chiết yến sào

Khánh Hòa” và “Dự án tạo mồi thức ăn cho chim từ côn trùng” và “Xây dựng quy trình sản xuất

sản phẩm bảo vệ sức khỏe từ tinh chất yến sào thiên nhiên Khánh Hòa”.

Ông Nguyễn Thanh Hải - Tổng Giám đốc Công ty Yến sào Khánh Hòa cho biết, để có được sự

thành công đó, yếu tố về con người và tinh thần tập thể, đoàn kết là điều kiện tiên quyết để

thương hiệu Yến sào Khánh Hòa tồn tại, phát triển, bay cao và vươn xa. Dù dịch bệnh bùng

phát, sản xuất kinh doanh gặp khó nhưng công ty vẫn đảm bảo chăm lo đời sống cho toàn thể

cán bộ, công nhân viên, không để người lao động mất việc. Bên cạnh đó, Công ty luôn duy trì

nhiều hoạt động, chú trọng đời sống văn hóa tinh thần cho người lao động; tạo sự chuyển biến

tích cực, hiệu quả trong hoạt động sản xuất kinh doanh, xây dựng công ty ngày càng phát triển

vững mạnh gắn với Thương hiệu Quốc gia Yến sào Khánh Hòa.

THANH BÌNH 

Link bài viết: https://nguoilambao.vn/yen-sao-khanh-hoa-no-luc-san-xuat-kinh-doanh-vuot-qua-

dai-dich-covid-19
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